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れた(例えば, Birley [1982] ; Miller [1983] ; Car-





























































































製 口 乂i?4??V?市場取引重視/ 亊hﾅy??雋?起業家型 亢霈h徂 ?
口口 の タ イ プ 刄}ーケテイング戦略 ?ﾘ?5?X48984?ﾙz｢?
標準的 製品 倡8?竧処?雋?関係性重視/ 
伝統的管理者型 ??ﾙ4豫yyﾘ?ﾅ?
マーケテイング戦略 ?ﾘ?5?X48984?ﾙz｢?
















































































































































































































































































































































































































4)Levinson [1998], pp. 8-1().
5) Ibid.,p. 41.
6) Sterre仕and Sterre仕[2001], pp. 14-16.
7)クック[1999],pp.9-120
8) Shenck [2001], pp. 13-14.
9) 111本[20()2],p. 33-35｡)
10)さらに,南アフT)カ共和l軸二おいてビジネス苦とし
て川版されたMachad() and Cassim [2nO2]も,この
潮流に属するものとしてあげることができる｡
ll)この点は,渡辺[1996]を参照されたい｡
12) Chaston and Mangles [2002], pp. 1-17.
13) Ibid., pp. 12-13.
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